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Przeprowadzone badanie dotyczy medialności X Rodzinnego Pikniku Lotniczego

Gryźliny w okresie od 1 stycznia do 1 sierpnia 2024 roku. Analizie poddano materiał

pochodzący z monitoringu ponad 1100 tytułów prasowych, 5 mln polskojęzycznych

portali internetowych, najważniejszych mediów społecznościowych oraz 200 stacji

radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze względu na:

wydźwięk medialny (na materiały pozytywne, negatywne, neutralne), wielkość (na

artykuł, notkę, wzmiankę), rodzaj medium (na internet, prasę, radio, telewizję) oraz

profil medium (na media specjalistyczne, regionalne, ogólnoinformacyjne oraz

zajmujące się tematami lotnictwa i turystyki). Zgromadzony materiał

przeanalizowano za pomocą technik służących badaniu efektywności działań PR. W

tym celu użyto wskaźników: dotarcia przekazu do odbiorcy oraz zweryfikowanego

ekwiwalentu reklamowego.

WSTĘP



➢ Wydźwiękiem medialnym nazwano potencjalny wpływ publikacji na kształtowanie w mediach wizerunku badanego podmiotu. Stąd podział na wydźwięki:

• pozytywny – kiedy dany przekaz może wpłynąć korzystnie na obraz medialny podmiotu

• negatywny – kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla wizerunku analizowanego podmiotu i może przyczynić się do pogorszenia jego obrazu medialnego

• neutralny – kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani negatywnego wpływu na wizerunek marki lub informacje pozytywne i negatywne zamieszczone

w publikacji równoważą się.

➢ Wielkością publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje informacja o analizowanym podmiocie. Stąd podział na:

• artykuł – najobszerniejsza publikacja medialna. W przypadku prasy i internetu określa materiały przekraczające pół strony formatu A4, a także te prezentowane na jednej

lub więcej kolumnach. W odniesieniu do materiałów radiowo-telewizyjnych artykuły odnoszą się do informacji trwających co najmniej 30 sekund.

• notkę – informacja medialna średniej wielkości. W przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza pół strony formatu A4, a w przypadku informacji radiowych

i telewizyjnych są to materiały trwające co najmniej 15 sekund.

• wzmiankę – jest to oznaczenie dla materiałów najkrótszych, często jedno- lub kilkuzdaniowych, które jedynie wspominają o analizowanym podmiocie.

W przypadku informacji radiowych i telewizyjnych są to materiały trwające krócej niż 15 sekund.

➢ Dotarcie - wskaźnik pozwalający na oszacowanie liczby kontaktów z publikacjami. Uwzględnia zmienne odnoszące się do realnych zachowań odbiorców – sposobów i

częstotliwości korzystania z kanałów przekazu.

➢ Ekwiwalent reklamowy (AVE) – wycena danego przekazu określana w pieniądzu (w złotówkach). Polega na szacowaniu wartości publikacji lub emisji danego przekazu na

podstawie cenników reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odsłon, liczby unikatowych użytkowników, czy czasu trwania programu. Wyraża sumę środków

finansowych, jakie trzeba byłoby wydać, gdyby dany materiał był reklamą.

W wycenie zweryfikowanej szacowane są jedynie fragmenty związane z analizowanym podmiotem. Dla informacji pozytywnych mnożnik wynosi 2, dla neutralnych 1, a dla

negatywnych -1.

METODOLOGIA



282
Liczba publikacji medialnych

MEDIA 
TRADYCYJNE

10 349 181
Dotarcie przekazu Wartość AVE przekazu

1 873 555 zł

236
Liczba postów i komentarzy

MEDIA 
SPOŁECZNOŚCIOWE

757 309
Dotarcie przekazu Wartość AVE przekazu

104 419 zł

S U M A 518 11 106 490 1 977 974 zł
Całkowita liczba publikacji Całkowite dotarcie Całkowita wartość AVE

PODSUMOWANIE PRZEKAZU
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PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH
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Liczba publikacji  w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy

Liczba publikacji Wskaźnik dotarcia

282
L I C Z B A  P U B L I K A C J I

(prasa, www, rtv)

10 349 181
D O TA R C I E  P R Z E K A Z U

(prasa, www, rtv)

E K W I WA L E N T  Z W E R Y F I KO WA N Y

(prasa, www, rtv)

1 873 555 zł



Liczba publikacji Wskaźnik dotarcia AVE

Suma 282 10 349 181 1 873 555 zł

Wydźwięk

Negatywne 0 0 0 zł

Neutralne 42 712 149 60 435 zł

Pozytywne 240 9 637 032 1 813 120 zł

Wielkość

Artykuł 123 6 329 881 1 225 347 zł

Notka 69 1 329 477 334 150 zł

Wzmianka 90 2 689 823 314 058 zł

Rodzaj medium

Internet 141 6 393 879 1 452 192 zł

Prasa 38 47 101 96 072 zł

Radio 22 339 374 49 738 zł

Telewizja 81 3 568 827 275 554 zł

Obszar medium
Ogólnopolskie 86 9 995 598 1 453 020 zł

Regionalne 196 353 583 420 535 zł

NAJWAŻNIEJSZE DANE L ICZBOWE
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TREND WG WYDŹWIĘKU I  WIELKOŚCI
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W dniach 6 – 7 lipca odbył się X Rodzinny Piknik Lotniczy w Gryźlinach. Choć 
jubileuszową edycję wydarzenia relacjonowały głównie media regionalne, to 

informacje o Pikniku pojawiły się również w wysokozasięgowych stacjach radiowo-
telewizyjnych, takich jak TVN, TVN24, TVP Info oraz Polskie Radio Program 3.
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Artykuł Notka Wzmianka
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Mapa prezentuje liczbę relanychh kontaktów z informacjami zawartymi w mediach regionalnych w każdym województwie. Im ciemniejszy kolor
województwa na mapie, tym więcej potencjalnych kontaktów odbiorców mediów z przekazem.

Mapa prezentuje liczbę publikacji regionalnych w każdym województwie. Im ciemniejszy kolor województwa na mapie, tym więcej publikacji regionalnych
ukazało się na jego obszarze.

LICZBA PUBLIKACJI DOTARCIE PUBLIKACJI
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AKTYWNOŚĆ MEDIÓW REGIONALNYCH
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NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA I  DZIENNIKARZE
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EKWIWALENT REKLAMOWY ZWERYFIKOWANY
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PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE
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PRZEKAZ W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH
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PSMM Monitoring & More (Grupa IMM) | ul. Marcelińska 14, 60-801 Poznań | tel. +48 61 66 26 005

Oddział w Warszawie | ul. Przyokopowa 33, 01-208 Warszawa   |   biuro@psmm.pl | www.psmm.pl
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